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Teoria i praktyka social media 4 4 4 zal
Kompetencje | Marketing i reklama w sieci 4 4 4 zal 4
ogodlne Kreowanie wizerunku i PR w sieci 4 4 ¢w 4 zal
Marketing kreatywny 4 4 cw 4 zal
| Narzedzia social media 8 8 ew 6 | 2 zal
Kompetencje Tworzenie i marketing contentu 8 4 |12 lab| 4 | 8 zal 6
operacyjne
Aplikacje mobilne dla social media 4 4 lab 4 zal
| Narzedzia pomiaru w social media 8 12 lab| 6 | 6 zal
Komptetencle Data journalism i big data marketing 4 8 ¢w 8 zal 6
analityczne
Entrepreneurial journalism 4 4 cw zal
Organizacja malego biznesu 6 6 ew 6 zal
Kreatywnego
.| Prawo w social media 2 4 |6 6 zal
Kompetencje : - - 6
organizacyjne Prezentacja i autoprezentacja 4 4 lab 4 sal
w praktyce
Strul_<tura zawodowa i rynek w social 5 4| 6 6 zal
media
Warsztaty innowacji i kreacji 6 6 lab| 4 | 2 zal
Copywriting 4 4 lab 4 zal
Storytelling, marketing narracyjny 4 4 cw 4 zal
Kompetencje | Warsztaty projektowe 8 8 lab 8 zal 8
kreatywne | Warsztaty literackie 4 4 lab 4 zal
Srodowisko gier dla social media 4 4 lab 4 zal
Metody online w  wybranych 8 8 lab| 4 | 4 sal
segmentach rynku
Anah_za case'd6w in field, wizyty 12 12 w 12 zal 4
studyjne
Z1mowa’ szkoi'fl kreatywna - 3 dni 12 12 lab | 12 220 7
warsztatow wyjazdowych
Staz w wybranej firmie kreatywnej 8 8 ¢w 8 zal 3
Elementy | Telekonferencja z zagranicznymi 5| 92 lab 5 sal 1
dodatkowe | €kspertami
Obowiazkowy MOOC do wyboru 12 | 12 ¢w 12 zal 5
Udziatl w Tweetupie lub hangout 2 ¢w 2 zal 1
Indywidualny coaching 4 ¢w 4 zal 2
Sesja  koncowa w  gorach -
sympozjum zaproszonych gosci, 4 4 4 220 !




sesja obron i prezentacji
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