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Wymagania wstepne:

Cele:

Celem wyktadu jest zapoznanie studentéw z zasadami funkcjonowania mediéw w Polsce, a takze z ich
uwarunkowaniami prawnymi i ekonomicznymi oraz najwazniejszymi nadawcami i wydawcami
funkcjonujacymi na polskim rynku.

TresSci ksztatcenia:

Kurs obejmuje okres budowy wspétczesnego systemu medialnego od 1989 roku az do wspétczesnosci.
Omoéwione zostang etapy transformacji, momenty kluczowe, problemy i tendencje rozwojowe polskich
mediéw w poréwnaniu z tendencjami §wiatowymi. Celem kursu jest takze zapoznanie studentéw ze
struktura wspoétczesnego rynku mediow (rynek prasy, radia 1 telewizji, gtdbwni wydawcy i1 nadawcy) oraz
przygotowanie ich do samodzielnego korzystania z dostgpnych Zrodet informacji o rynku medialnym i do
krytycznej ich oceny. Po ukonczeniu kursu studenci powinni dobrze orientowac si¢ w strukturze polskiego
rynku mediéw, zna¢ gtéwne tytuty prasowe, sektory prasy, nadawcow radiowych i telewizyjnych, znaé
najwigksze koncerny medialne dziatajace w Polsce, rozumie¢ zasady konkurencji na rynku medialnym,
problemy i dylematy dziennikarzy 1 wlascicieli, a takze umie¢ korzysta¢ z dostgpnych badan odbioru i
ocenia pozycje¢ rynkowa poszczegllnych medidw. 1. System medialny a rynek mediow.

Wyjasnienie poje¢, demokratyczne i niedemokratyczne systemy medialne. Rys historyczny polskiego
systemu medialnego i jego specyfika w poszczegllnych okresach historycznych. Media we wspoétczesnych
demokracjach.

2. Polskie media w latach 80. — bilans zamkniecia.

System medialny PRL — zatozenia ideologiczne i praktyka funkcjonowania, specyfika ,,rynku” mediéw,
kryzys lat 80. w Polsce, zmiany w mediach europejskich i Swiatowych.

3. ,,Podstolik” medialny przy Okraglym Stole i jego raport.

Sprawozdanie z prac Zespotu ds. Srodkéw masowego przekazu. Gtéwne problemy i punkty sporne, zasady
,howego tadu informacyjnego” i inne ustalenia.

4. Transformacja systemu prasowego — lata 1989-1990.

Debiut ,,Gazety Wyborczej”, zmiany regulacji prawnych, zmiany na rynku prasy, proces likwidacji RSW P-
K-R 1 jego konsekwencje.

5. Etapy transformacji rynku prasy po 1990 roku.

Zmiany w prasie ogolnopolskiej 1 lokalnej. Nowe tytuly i wydawcy. Pluralizm a postgpujaca koncentracja.
Kapital zagraniczny — gtéwne koncerny na rynku prasy.

6. Wspoltczesny rynek prasy.

Podziat rynku prasy wedtug réznych kryteriow. Sektory i nisze rynkowe. Okreslanie pozycji tytutu na
rynku. Zrédta informacji o pozycji rynkowej tytutéw i ich krytyczna ocena: katalogi, badania Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy i Polskich Badan Czytelnictwa.

7. Transformacja mediéw audiowizualnych.

Radio i telewizja w kontrakcie Okragtego Stotu. Zasady funkcjonowania radia i telewizji we
wspotczesnych demokracjach. Model amerykanski 1 europejski. Ustawa o radiofonii 1 telewizji z 1992 r.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Sektor publiczny i komercyjny.

8. Radiofonia.

Budowa rynku radiowego w latach 1989-1992: problemy Polskiego Radia, nowi nadawcy komercyjni,
radiofonia katolicka. Pierwszy proces koncesyjny. Sytuacja na rynku radiowym w II potowie lat 90.
Sieciowanie i formatowanie. Wspolczesny rynek radiowy: gtéwni nadawcy, grupy radiowe, tendencje,
badania stuchalnosci.

9. Telewizja.



Gtéwni nadawcy, telewizja komercyjna i publiczna. Rywalizacja nadawcdow i1 badania ogladalnosci
(telemetria). Ocena TVP jako nadawcy publicznego. Telewizja kablowa, satelitarna, cyfrowa. Tendencje i
problemy.

10. Prasa codzienna.

Dzienniki ogélnopolskie: tabloidy i tytuly opiniotwércze. Charakterystyka poszczegdlnych tytutéw i ich
pozycji na rynku. Dzienniki regionalne: wydawcy 1 tendencje. Dzienniki w Krakowie.

11. Tygodniki opinii.

Rola pism opinii. Charakterystyka najwazniejszych tytutéw.

12. Prasa dla kobiet.

Podziaty w sektorze prasy kobiecej, ,,potki” i rodzaje prasy dla kobiet, gtéwne tytuly i najwieksi wydawcy.
13. Prasa dla dzieci 1 mtodziezy 1 wybrane sektory rynku prasowego.

Specyfika prasy dla dzieci i dla mtodziezy. Najwazniejsze tytuty, wydawcy, ocena wybranych tytutéw.

14. Media katolickie.

Rozwdj mediéw katolickich po 1989r. ,Prasa parafialna”, najwazniejsze tygodniki: ,,Gos¢ Niedzielny”,
»Niedziela”, ,, Tygodnik Powszechny”, wybrane miesi¢czniki. Radiofonia i telewizja katolicka. ,,Jmperium
medialne ojca Rydzyka”.

15. Sukcesy, zagrozenia, problemy i dylematy polskich mediéw — podsumowanie wyktadu. 1. System
medialny a rynek medidéw.

Wyjasnienie poje¢, demokratyczne 1 niedemokratyczne systemy medialne. Rys historyczny polskiego
systemu medialnego i jego specyfika w poszczegdlnych okresach historycznych. Media we wspdétczesnych
demokracjach.

2. Polskie media w latach 80. — bilans zamknigcia.

System medialny PRL — zalozenia ideologiczne 1 praktyka funkcjonowania, specyfika ,,rynku” medidw,
kryzys lat 80. w Polsce, zmiany w mediach europejskich i §wiatowych.

3. ,,Podstolik” medialny przy Okraglym Stole 1 jego raport.

Sprawozdanie z prac Zespotu ds. Srodkéw masowego przekazu. Gtéwne problemy i punkty sporne, zasady
»,howego tadu informacyjnego” i inne ustalenia.

4. Transformacja systemu prasowego — lata 1989-1990.

Debiut ,,Gazety Wyborcze)”, zmiany regulacji prawnych, zmiany na rynku prasy, proces likwidacji RSW P-
K-R i jego konsekwencje.

5. Etapy transformacji rynku prasy po 1990 roku.

Zmiany w prasie og6élnopolskiej i lokalnej. Nowe tytuly i wydawcy. Pluralizm a postgpujaca koncentracja.
Kapitat zagraniczny — gtéwne koncerny na rynku prasy.

6. Wspolczesny rynek prasy.

Podziat rynku prasy wedtug roznych kryteriow. Sektory 1 nisze rynkowe. Okreslanie pozycji tytutu na
rynku. Zrédta informacji o pozycji rynkowej tytutéw i ich krytyczna ocena: katalogi, badania Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy 1 Polskich Badan Czytelnictwa.

7. Transformacja mediéw audiowizualnych.

Radio 1 telewizja w kontrakcie Okraglego Stotu. Zasady funkcjonowania radia 1 telewizji we
wspolczesnych demokracjach. Model amerykariski i europejski. Ustawa o radiofonii i telewizji z 1992 r.
Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji. Sektor publiczny 1 komercyjny.

8. Radiofonia.

Budowa rynku radiowego w latach 1989-1992: problemy Polskiego Radia, nowi nadawcy komercyjni,
radiofonia katolicka. Pierwszy proces koncesyjny. Sytuacja na rynku radiowym w II potowie lat 90.
Sieciowanie 1 formatowanie. Wspoélczesny rynek radiowy: gtéwni nadawcy, grupy radiowe, tendencje,
badania stuchalnosci.



9. Telewizja.

Gtéwni nadawcy, telewizja komercyjna i publiczna. Rywalizacja nadawcéw i badania ogladalnosci
(telemetria). Ocena TVP jako nadawcy publicznego. Telewizja kablowa, satelitarna, cyfrowa. Tendencje i
problemy.

10. Prasa codzienna.

Dzienniki ogélnopolskie: tabloidy i tytuly opiniotwdrcze. Charakterystyka poszczegdlnych tytutéw i ich
pozycji na rynku. Dzienniki regionalne: wydawcy i tendencje. Dzienniki w Krakowie.

11. Tygodniki opinii.

Rola pism opinii. Charakterystyka najwazniejszych tytutéw.

12. Prasa dla kobiet.

Podziaty w sektorze prasy kobiecej, ,,potki” i rodzaje prasy dla kobiet, gtdéwne tytuly i najwieksi wydawcy.
13. Prasa dla dzieci i mtodziezy i wybrane sektory rynku prasowego.

Specyfika prasy dla dzieci i1 dla mtodziezy. Najwazniejsze tytuty, wydawcy, ocena wybranych tytutéw.

14. Media katolickie.

Rozw0j medidw katolickich po 1989r. ,,Prasa parafialna”, najwazniejsze tygodniki: ,,GoS¢ Niedzielny”,
»,Niedziela”, ,, Tygodnik Powszechny”, wybrane miesi¢czniki. Radiofonia i telewizja katolicka. ,,Jmperium
medialne ojca Rydzyka”.

15. Sukcesy, zagrozenia, problemy i dylematy polskich mediéw — podsumowanie wyktadu.

Efekty ksztalcenia:

[W odniesieniu do matrycy pokrywalnosci efektéw kierunkowych]

Wiedza.

1. Student potrafi wskaza¢ kluczowe cechy polskiego systemu medialnego w jego aspekcie prawnym.

2. Student opisuje i objasnia przemiany zachodzace w polskich mediach od 1989 r (powstanie mediéw
komercyjnych, dziatalnos¢ KRRiT, rozwdj rynku prasy drukowanej, inwestycje kapitatu zagranicznego w
polskie media...).

Kompetencje kierunkowe - wiedza.

1. Student wykazuje znajomos¢ kluczowej terminologii i potrafi prawidtowo postugiwac sie
podstawowymi dla przedmiotu pojeciami.

2. Student charakteryzuje polski system i rynek mediéw.

Metody i narzedzia dydaktyczne:

Wyktad.

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:

Egzamin.
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