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Wymagania wstepne:

Cele:

Kurs obejmie swym zakresem ksztalcenie przede wszystkim w zakresie szeroko pojgtej teorii
komunikowania masowego. Na kolejnych wykta-dach oméwiona zostanie problematyka dotyczaca
podstawowych pojeé zwigzanych z tym typem komunikowania, (Srodek komunikowania masowego;
nadawca masowy; zbiorowosci odbiorcze; przekaz masowy; prasa, radio telewizja jako media masowe
etc.), problematyka dotyczaca historii i rozwoju badan naukowych nad komunikowaniem masowym (od
etapéw prekursorskich badari nad mediami masowymi az do dzisiejszej nauki o komunikowaniu
masowym; z uwzglednieniem réznych nurtéw, orientacji i paradygmatéw badawczych oraz z
uwzglednieniem roéznych tradycji badawczych Europy Wschodniej, Zachodniej oraz USA). W kontekscie
coraz szybszego rozwoju technologii telekomunikacyjnych i medialnych (tzw. rewolucja informacyjna)
omoéwiona zostanie koncepcja determinizmu technologicznego. Przedstawione zostang rOwniez
normatywne doktryny (teorie) mediéw masowych, tym cztery historyczne ,teorie prasy” (liberalna,
autorytarna, komunistyczna, odpowiedzialnosci spotecznej), katolicka doktryna medialna oraz cztery
modele wspoétczesnej normatywnej teorii mediow sformutowane przez D. McQuaila. W ramach
omawiania teorii komunikowania masowego poruszone bgda nast¢pnie zagadnienia zwigzane z problemem
oddziatywania Srodkéw masowego przekazu na odbiorcow tj.: zmieniajace si¢ w czasie paradygmaty
dotyczace wptywu mediow, rodzaje i poziomy oddziatywania, wykorzystanie mediow masowych jako
narzgdzi propagandy czy reklamy. Ponadto zaprezentowane zostanag modele procesu komunikowania
stricte masowego w odrdznieniu od innych typéw komunikacji migdzyludzkiej. Waznym zagadnieniem
bedzie rowniez problematyka organizacji i funkcjonowania nadawcéw masowych oraz przemian, jakie
dokonuja si¢ w tym aspekcie w zwiazku z rozwojem nowych mediow cyfrowych. W tym kontekscie
poruszona zostanie takze tematyka zwigzana w odbiorcami w komunikowaniu masowym (widownia,
audytorium, publicznos$cia), w szczegblnosSci koncepcje dotyczace pojmowania zbiorowosci odbiorczych,
tradycje badani nad widownig oraz rola, jaka odgrywa ona w catym procesie komunikowania masowego. W
wyniku ukoriczenia kursu studenci posiada podstawowa wiedzg z zakresu teorii komunikowania
masowego. Beda potrafili rozrézni¢ i opisa¢ poszczegdlne paradygmaty i szkoty badawcze, co przyczyni
si¢ do lepszego rozumienia zjawisk zwiazanych z wptywem mediow, rola mediéw w spoleczenstwie 1
paristwie, ich znaczeniem kulturotwérczym. Ponadto studenci zdobeda wiedzg dotyczaca elementéw
procesu komunikowania masowego (nadawcow, odbiorcéw, przekazow etc.), co w rezultacie umozliwi im
samodzielny, krytyczny oglad funkcjonowania i ewentualnego oddzialywania wspétczesnych mediéw
masowych. Studenci zdobgda umiejgtnosci 1 kompetencje rozumienia i rozrozniania szko6t, paradygmatow
1 teorii naukowych; wskazywania cech teorii obiektywnych i interpretacyjnych; rozpoznawania teorii
komunikowania pod wzgledem ich Zrddet 1 pochodzenia; faczenia teorii komunikowania masowego z
odpowiednimi tradycjami badawczymi; rozrézniania teorii obiektywnych od teorii interpretacyjnych;
oceny przydatnoSci teorii do wyjasniania probleméw komunikowania masowego.

Tresci ksztalcenia:

1. Podstawowe pojecia komunikowania masowego: Masowos$¢. Komunikowanie masowe. Nadawca
masowy. Odbiorca masowy. Przekaz masowy. 2. Rozw6j badan nad komunikowaniem masowym:
Niemieckie tradycje prasoznawcze. Poczatki mass media research w USA. Badania nad mediami
masowymi w Polsce. 3. Giéwne paradygmaty badawcze

w komunikowaniu masowym: Paradygmat dominujacy (orientacja emipryczno-funkcjonalna).
Paradygmaty alternatywny (orientacja krytyczna). Paradygmat marksistowski. Poréwnanie paradygmatéw.
4. Teorie mediéw masowych a teoria spoteczna cz. 1: Komunikowanie masowe jako proces spoteczny.
Teoria spoteczeristwa masowego. Funkcjonalizm. Krytyczna teoria spoteczno-ekonomiczna.



Konstruktywizm spoteczny.

5. Teorie mediéw masowych a teoria spoteczna cz. 2: Determinizm technologiczny. 6. Normatywne
doktryny medialne: Pojecie normatywnej doktryny medialnej. Cztery ,teorie prasy”: liberalna,
autorytarna, komunistyczna, odpowiedzialnosci spotecznej. Katolicka doktryna Srodkéw spotecznego
przekazu. Cztery modele normatywnej teorii mediéw McQuail’a: rynkowy, interesu publicznego,
profesjonalny, mediéw alternatywnych. 7. Modele komunikowania masowego cz.1: Modele transmisji. 8.
Modele komunikowania masowego cz. 2: Model rytualny. Model rozgtosu. Model recepcji. 9. Problem
oddziatywania mediéw masowych cz. 1: Media a jednostka. Fazy badan nad wptywem. Podstawowe
hipotezy dotyczace socjalizujacej i pozytywnej roli mediéw. 10. Problem oddziatywania mediéw
masowych cz. 2: Media a spoteczenstwo. Media

i przemoc. Spoleczny rozdzial wiedzy (hipoteza luki informacyjnej). Teoria edukacji spotecznej. Teoria
kultywacji George’a Gerbnera. 11. Problem oddzialywania mediéw masowych cz. 3: Media a polityka.
Hipoteza spirali milczenia. Badania Katza i1 Lazarsfelda. Reklama 1 marketing polityczny. 12. Nadawca
masowy: Co to znaczy nadawca masowy? Typy i organizacja instytucji nadawczych. 13. Zbiorowosci
odbiorcze: Widownia, audytorium czy publiczno$¢? Typologia widowni Srodkéw masowego przekazu.
Badania ,,uzytkowania i korzyS$ci”. 14. Media masowe jako narzedzie wiadzy: Oddziatywania
propagandowe. Kontrola rynkéw me-dialnych. Niezaleznos¢ medidéw publicznych. 15. Nowe media
cyfrowe: Wiasciwosci — dlaczego ,,nowe” media? Masowos$¢ a nowe media. Nowe media — zagrozenie dla
starych?

Efekty ksztalcenia:

Metody i narzedzia dydaktyczne:
Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:

Lektury podstawowe:

Goban-Klas T., Media 1 komunikowanie masowe. Teorie 1 analizy prasy, radia, telewizji 1 Internetu,
Warszawa 2005.

McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.

Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2001.
Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008.

Studia z teorii komunikowania masowego, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 1999.

Lektury uzupekiajace:

Mrozowski M., Media masowe: wtadza rozrywka i biznes, Warszawa 2001.

Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa — Bielsko-Biata 2007.
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