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Cele:

Celem modutu jest zapoznanie studentéw z problematyka komunikowania politycznego w jego aspekcie
wyborczym. Nadto celem jest przekazanie wiedzy dotyczacej uregulowan kampanii wyborczych, ich
znaczenia dla funkcjonowania demokratycznego panistwa, wskazanie i przekazanie wiedzy na temat relacji
miedzy mediami a polityka we wspoétczesnych demokracjach. Ponadto celem jest opisanie 1
scharakteryzowanie wybranych §rodkéw komunikowania (telewizja, internet) jako narze¢dzi komunikacji
wyborczej oraz przekazanie wiedzy na temat réznych form komunikacji wyborczej (np. reklama).

Tresci ksztalcenia:

Kampania wyborcza, mediatyzacja, telewizja w kampanii wyborczej, prawo wyborcze dot. medidw,
reklama polityczna, internet w kampaniach wyborczych, wizerunek jako sktadowa kampanii wyborcze;j. 1.
Zjawisko mediatyzacji polityki jako cecha typowa wspoiczesnych demokracji.

2. Kampania wyborcza jako szczegdlny okres komunikacji polityczne], cele i znaczenie kampanii.
Znaczenie mediéw w kampanii wyborczej.

3. Zasady komunikacji wyborczej — Kodeks wyborczy, wykorzystanie medidow publicznych; poréwnanie
zasad w wybranych panstwach demokratycznych.

4. Telewizja w komunikacji wyborczej — najwazniejsze medium kampanii; rola 1 znaczenie telewizji w
kampanii wyborczej.

5. Telewizyjna reklama polityczna cz. 1 — typy, techniki, formaty reklam — omo6wienie na przyktadach i
analiza w grupie.

6. Telewizyjna reklama polityczna cz. 2 — typy, techniki, formaty reklam — omo6wienie na przyktadach i
analiza w grupie.

7. Kampanie wyborcze w TVP - marketyzacja 1 propagandyzacja polskich kampanii wyborczych w III RP.
8. Negatywny wizerunek polityki w mediach, kontra komunikowanie wyborcze.

9. Internet w komunikacji wyborczej cz. 1 — nowe media w komunikacji wyborczej, zalety 1 wady.

10. Internet w komunikacji wyborczej cz. 2 - zasady komunikacji wyborczej, internet jako prasa, zasady
wykorzystania Internetu w kampaniach.

11. Internet w komunikacji wyborczej cz. 3 — cztery aspekty komunikacji wyborczej w sieci, specyfika
sieciowej komunikacji wyborczej.

12. Internet w komunikacji wyborczej cz. 4 — Internet w polskich kampaniach wyborczych, krétka historia
1 rodzime doSwiadczenia — opis 1 dyskusja nad wykorzystaniem internetu w polskich kampaniach
wyborczych.

Efekty ksztalcenia:

WIEDZA - w wyniku przeprowadzonych zaj¢¢ student:

- zna podstawowe zasady prowadzenia kampanii wyborczy w Polsce

- zna rodzaje perswazyjnych form komunikowania, ich budowg i specyfike, posiada wiedzg na temat
mediatyzacji, marketyzacji 1 propagandyzacji kampanii wyborczych w Polsce; posiada wiedz¢ na temat
znaczenia réznych rodzajéw mediéw dla prowadzenia kampanii wyborczej

- wskazuje 1 identyfikuje obywateli jako suwerenéw przekazujacych uprawnienia wladcze swoim
przedstawicielom, w drodze procesu wyborczego, ktérego jedna z czesci jest kampania wyborcza

- formutuje sady na temat etycznosci konkretnych dziatan w ramach kampanii wyborczych w mediach

UMIEJETNOSCI — w wyniku przeprowadzonych zaje¢ student:

- potrafi analizowaé audiowizualne reklamy polityczne, opisywaé ich budowg, okresla¢ intencje nadawcy,
ocenia¢ wartos¢ tresci 1 form przekazow z perspektywy ich potencjalnej perswazyjnej skutecznosci.

- posiada umiejetnos$¢ rozumienia i analizowania ztozonoSci relacji pomiedzy mediami i politykami we



wspotczesnych paristwach, w kontekscie znaczenia obu grup podmiotéw dla funkcjonowania demokracji

KOMPETENCIJE (POSTAWY) — w wyniku przeprowadzonych zajeé student nabedzie nastgpujace
postawy:

- ma $wiadomos$¢ wagi swobodnej debaty politycznej toczonej w ramach kampanii, prowadzonej na
zasadach réwnych szans 1 poszanowania pogladéw politycznych innych os6b

- ma §wiadomos$¢ perswazyjnosci wigkszosci tresci rozpowszechnianych w czasie kampanii wyborczych, a
co za tym idzie jest Swiadomy nieobiektywnoSci w przedstawianiu rzeczywisto$ci w politycznych
przekazach promocyjnych (konieczno$¢ obiektywizacji postrzeganej rzeczywistosci).

Metody i narzedzia dydaktyczne:

Wyktad konwersatoryjny, metoda przypadkéw, metoda problemowa, metoda projektowa

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:

- kolokwium zaliczeniowe — opisowe, z catos$ci problematyki

- systematyczna i aktywna obecno$¢ na zajeciach — ocenianie ciagle

Lektury podstawowe:

J. Zurawski, Internet jako wspdtczesny srodek elektronicznej komunikacji wyborczej i jego zastosowanie
w polskich kampaniach parlamentarnych, Krakéw 2010

W. Cwalina, Telewizyjna reklama polityczna, Lublin 2000

Lektury uzupekniajace:

A. Stepiniska, Marketingowe strategie wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce (1990- 2000) Poznan
2004

M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze kampanii wyborczych w USA 1 w Polsce,
Warszawa 2002

A. Jabtorski, B. Sobkowiak, Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2000

M. Kolczynski, J. Sztumski, Marketing polityczny, Katowice 2000
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