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o [prowadzacy ¢wiczenia:20h/zo/3ECTS]: mgr Jakub Howaniec;

Wymagania wstepne:

Studenci posiadajacy kursy z zakresu wstepu do public relations, technik dziennikarskich i nowych
medidw.

Cele:

Celem kursu jest zapoznanie studenta ze wspéiczesnymi technikami public relations w Internecie. Rozwdj
komunikacji i zmiany spoteczne wywotaty nowe zjawiska komunikacji i zmiang modelu przestrzeni
medialnej. Public relations podlega tym zmianom, szczegélnie za sprawa korzystania z mediow
spotecznosciowych, blogéw, mikroblogéw, serwiséw wideo, aplikacji do obrébki i publikacji zdjec oraz
elektronicznych baz wiedzy. Student powinien rozpoznawac 1 rozréznia¢ narzedzia PR oraz prawidiowo
wybiera¢ do wlasnych zadan.

Tresci ksztalcenia:

1. Techniki on-line w Public Relations

2. Skuteczne uzywanie narzgdzie social media

3. Wyznaczanie strategii w social media

4. Tworzenie 1 egzekwowanie wskaznikow dziatan 1 ewaluacja

5. Budowa partnerstw i sojuszy w e-komunikacji

6. Zarzadzanie soba i zespotem w wykorzystaniu narzgdzi on-line w PR.

Efekty ksztalcenia:

Stuchacz kursu zdobedzie odpowiednia sprawnos¢ 1 wiedzg, aby budowac stabilng polityke public relations
on-line. W zakres tych kompetencji wchodzi:

- kreatywne formutowanie zadan 1 konceptéw komunikacyjnych

- budowanie zespotu wspétpracownikéw i zarzadzanie spoteczno$ciami wirtualnymi

- cykliczna analiza aktualnych trendéw w narzedziach public relations

- kontakty i relacje z instytucjami i firmami, ktére wspieraja kwalifikacje specjalisty public relations
Dzigki temu student jest zorientowany w technikach oraz jest gotowy do koordynacji pracy zespotu PR.
Dodatkowo dostep do Zroédet wiedzy on-line pozwoli na rozwijanie indywidualnego stylu pracy i budowy
sieci niezbg¢dnych kontaktow.

Metody i narzedzia dydaktyczne:

Skuteczne szukanie 1 uzywanie narzedzi public relations zwigzanych z komunikacja on-line (Facebook,
Twitter, LinkedIn, Instagram);

Koordynowaniue stabilnych strategii komunikacji z nastawieniem na mierzalne wyniki;

Rozpoznanie potencjatu odbiorcéw (internautéw) oraz zaangazowanie ich w dialog;

Narzedzia dla YouTube marketingu;

Rozwijanie wlasnej sieci networkingowej i partnerstw na rzecz skutecznych kampanii public relations
(tzw. crossowanie projektéw);

Przygotowanie bogatego przekazu ,,content marketingu”;

Prowadzenie dziatan public relations opartych na marketingu narracyjnym;

Przygotowanie i uruchomienie kampanii e-mail marketingu;

Tworzenie kampanii wykorzystujacych SEO PR oraz SERM (zarzadzanie reputacja w wynikach
wyszukiwania);

Opracowanie podcastow.

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:



- Dwa efekty sprawdzane gtéwnie na kolokwiach

- Jeden efekt sprawdzany na zajgciach projektowych

Brak oddania projektu powoduje niezaliczenie zajec.

Lektury podstawowe:

1. Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla Internetu, Joanna Wrycza-Bekier, Helion 2013
2. Raport “Interaktywnie.com” — “Media spotecznosciowe 2015”

3. Jak wygrywaé kampanie. Komunikacja dla zmian, Chris Rose, Instytut Spraw Obywatelskich 2012
4. Plemiona 2.0. Zostan internetowym przywddca, Seth Godin, Helion 2010

5. Ztam konwencjeg czyli jak stworzy¢ wielka marke, Grzegorz Kosson, Stowo i Mysl 2013

6. ABC dziennikarstwa: o swojej pracy opowiadaja Tomasz Lis, Krzysztof Skowronski, Mariusz
Ziomecki, Axel Springer Polska 2002

Lektury uzupelniajace:

1. Putting the Public Back in Public Relations, Brian Solis, Pearson Education 2009

2. Anatomia Trendu. Henrik Vejlgaard, Wolter Kluwer 2008

3. Jak zdoby¢ przyjacidt 1 zjednywac sobie ludzi, Dale Carnegie, Studio Emka 2012

4. Marketing narracyjny. Eryk Mistewicz, One Press 2011

5. Networking. L.Michelle Tullier, Wolters Kluwer 2006
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