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Wymagania wstepne:

Ma podstawowa wiedze o charakterze nauk o mediach, ich miejscu w systemie nauk i relacjach do innych
nauk.

Posiada wiedzg na temat funkcjonowania systeméw medialnych w Europie i na Swiecie oraz
podstawowych mechanizméw komunikowania politycznego oraz o ich historycznej ewolucji.

Cele:

Ma na celu przekazanie niezbednej wiedzy oraz umiejetnoSci praktycznych zwiazanych z dziataniami
public relations w tym budowaniu strategii.

Potrafi prawidtowo interpretowaé zjawiska spoteczne (kulturowe, polityczne, prawne, ekonomiczne) w
zakresie PR

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng i pozyskiwaé dane do analizowania konkretnych
proceséw i zjawisk spotecznych (kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych) w zakresie PR
Potrafi wiasciwie analizowac przyczyny 1 przebieg konkretnych procesow 1 zjawisk spotecznych
(kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych) w zakresie dziennikarstwa i komunikacji
spoleczne]j

Posiada umiejetno$¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych charakterystycznych dla procesu
komunikacji.

Posiada umiejetnos$¢ przygotowywania strategii PR .

TreSci ksztaltcenia:

Na podstawie modeli public relations oméwiony zostanie proces komunikowania i postrzegania roli
publicznos$ci w tym procesie. Wiele uwagi zostanie poSwig¢conej zagadnieniom zwiazanym z rodzajami
strategii 1 ich przygotowaniem. Przedstawione zostang funkcje i obszary zastosowan PR. Zadania PR w
instytucjach non-profit oraz w korporacjach. Modele organizacyjne PR w réznych instytucjach. Tematyka
zajeC np.: analiza grup otoczenia, taktyka i dobor narzedzi, formutowanie strategii. Narzedzia PR-
umiej¢tnoscl jezykowe, prasowe, Narzedzia PR- kontakty z otoczeniem, Marketing w czasie rzeczywistym
jako przyktad nowoczesne] formy przygotowania strategii. Zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi.

Efekty ksztalcenia:

Umie pracowac projektowo, tzn. samodzielnie tworzy¢, planowaé, realizowac projekty dziennikarskie,
opracowywac kolejne fazy powstawania projektu, organizowac zZrédta finansowania projektu i rozliczaé
projekt; potrafi tworzyC i realizowaé r6znego rodzaju strategie .

Umiejetnosci praktyczne niezbgdne w pracy nad wizerunkiem firmy, ze szczegélnym uwzglednieniem
sytuacji kryzysowych. Podczas ¢wiczen stuchacze doskonali¢ beda umiejgtnosci jezykowe, prasowe
(komunikaty newsy), a takze inne niezb¢dne w kontaktach z otoczeniem: wspétpraca z prasa, radiem,
telewizja.

Potrafi wspétdziataé i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role

Umie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektow spotecznych (politycznych, gospodarczych,
obywatelskich).

Ma wiedzeg o réznych uczestnikach komunikowania spotecznego oraz o metodach diagnozowania i
ewaluacji ich komunikacyjnych i informacyjnych potrzeb, szczegdlnie w szkole 1 w rodzinie; ma wiedzg o
normach, regutach i kryteriach odpowiedzialnego i krytycznego korzystania z mediéw do praktycznego jej
wykorzystania w wychowaniu 1 samowychowaniu medialnym

Ma podstawowa wiedze dotyczaca etycznego wymiaru mediéw oraz podstawowych kategorii
komunikowania spotecznego; zna podstawowe zasady i kryteria wartoSciowania etycznego w réznych
obszarach komunikowania spotecznego



Potrafi skutecznie si¢ porozumiewaé w réznych sytuacjach komunikacyjnych: medialnych,
dziennikarskich, edukacyjnych, public relations, rzecznictwa prasowego; umie przekazaé podstawowa
wiedzg medialng i dziennikarska w dziataniach edukacyjnych w szkole i w rodzinie

Potrafi pracowac w zespole, przyjmowac i wyznaczaé zadania, jest §wiadomy odpowiedzialnoSci za
uczestnikOw realizowanego przez siebie przedsigwzigcia.

Jest Swiadomym uczestnikiem proceséw spoteczenistwa informacyjnego wykorzystujac nowe technologie
medialne dla wtasnego rozwoju i troski o dobro innych.

Metody i narzedzia dydaktyczne:

Wyktad, dyskusja , prezentacja multimedialna , film, praca w grupach

Sposoby sprawdzania i warunki zaliczenia:

Prace semestralne w postaci przygotowanych prezentacji dot. umieje¢tnoSci budowania strategii
Prezentacje podczas ¢wiczen praktycznych

Udziat w zajeciach

Lektury podstawowe:

B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy, Wydawnictwo Studio EMKA,
Warszawa 2006.

K. Wéjcik, Public relations od A do Z, tom 11 2, Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa 2005

B. Dobek- Ostrowska, Komunikowanie polityczne 1 publiczne, Warszawa 2007

W. Budzyrski, Public relations. Zarzadzanie reputacja firmy, Poltext, Warszawa 2003.

Lektury uzupekniajace:

1. S. Black, Public relations, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2003.

2. E. M. Cenker, Public relations, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej, Poznan 2000.

3. S. M. Cutlip, A. H. Center, G. M.Broom, Effective Public Relations, Prentice Hall, New Jersey 2000.
4. T. Goban-Klas, Public relations czyli promocja reputacji. Pojgcia, definicje, uwarunkowania, Business
Press, Warszawa 1997

5. A. Kadragic, P. Czarnowski, Public relations czyli promocja reputacji. Praktyka dzialania, Business
Press, Warszawa 1997.

6. M. Goldman, G. Hooffacker, Wspétpraca z prasa i public relations, Sic!, Warszawa 1997.

7. A. Green, Kreatywno$¢ w public relations, PWE, Warszawa 2004.

8. K. Jasiecki, M. Moleda-Zdziech, U. Kurczewska, Lobbing, Dom Wydawniczy ABC - Oficyna
Ekonomiczna, Krakéw 2000.

9. M. Levine, Partyzanckie public relations w Internecie, Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa 2003.
10. E. Pluta, Public relations - moda czy konieczno$¢? Teoria 1 praktyka, Twigger, Warszawa 2001.

11. A. Ries, L. Ries, Wpadek reklamy i wzlot public relations, PWE, Warszawa 2004.

15. F. P. Seitel, Public relations w praktyce, Felberg STA, Warszawa 2003.

16. T. Smektata, Public relations w sytuacjach kryzysowych przedsigbiorstw, Wydawnictwo Astrum,
Wroctaw 2001.

17. A. Szymanska, Public relations w systemie zintegrowanej komunikacji marketingowej, Oficyna
Wydawnicza Unimex, Wroctaw 2004.

18. D. L. Wilcox, Ph. H. Ault, W. K. Agee, G. T. Cameron, Public Relations. Strategies and Tactics,
Addison Wesley Longman, New York 2000.

19. A. Zbikowska, Public relations, PWE, Warszawa 2004.

20. Ksztatowanie wizerunku, pod red. B. Ociepki, Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2005



21.Ph. Kotler, Marketing, Poznan 2005
23. D. Meerman Scott, Marketing i PR w czasie rzeczywistym, Warszawa 2012
24. Sztuka public relations. Z do§wiadczeri polskich praktykéw- praca zbiorowa, 2006.

Czasopisma:

* Brief

* Press

* Media i Marketing Polska

Strony WWW:

* PRoto - public relations -;www.proto.plJ

* Serwis polskich praktykéw public relations - www.intenetpr.pl
* Public relations - serwis PR - www.piar.pl

Zwiazek Finn Public Relations - www.zfpr.pl

Uwagi:


http://www.tcpdf.org

